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1. Datos Generales de la asignatura
Nombre de la asignatura: | Estrategias de comercializacion de productos
agroindustriales.

Clave de la asignatura: | DCG-2511
SATCA® | 3-3-6

Carreras: | Ingenieria Industrial, Ingenieria en Gestion
Empresarial, Licenciatura en Administracion,
Ingenieria en Administracion, Ingenieria en
Industrias Alimentarias, Ingenieria Bioguimica.

2. Presentacion

Caracterizacion de la asignatura

Esta asignatura tiene como objetivo capacitar al estudiante en el disefio y aplicacién de estrategias
de comercializacion especificas para productos agricolas, teniendo en cuenta las particularidades
del mercado, las tendencias de consumo, y los factores socioculturales, econémicos y ambientales
gue afectan la cadena de valor de estos productos. A través de esta asignatura, el estudiante
desarrollara habilidades para analizar mercados, disefiar estrategias de mercadotecnia y
planificacion de exportacion que favorezcan la competitividad y sostenibilidad de los productos
agricolas con valor agregado.

Dada la especializacién en Desarrollo y Comercializacion de Productos Agricolas con Valor
Agregado, esta asignatura es crucial para que los estudiantes comprendan los retos y
oportunidades del mercado agricola y adquieran habilidades para agregar valor a productos
agricolas. Con estas estrategias, podran mejorar la competitividad de dichos productos tanto en
mercados nacionales como internacionales, fomentando asi el desarrollo del sector agricola.

El estudiante ideal para esta asignatura es aquel que ha desarrollado conocimientos basicos en
mercadotecnia, comercio exterior, y analisis de datos y que comprende las particularidades del
sector agricola. Se espera que el estudiante esté interesado en la creacion de valor y la innovacion
en la comercializacion de productos agricolas y en comprender los mercados locales e
internacionales en los que estos pueden posicionarse.

! Sistema de Asignacién y Transferencia de Créditos Académicos
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La asignatura contribuye al desarrollo de competencias profesionales necesarias para identificar,
planificar y ejecutar estrategias de comercializacion que impulsen productos agricolas con valor
agregado. Los conocimientos y habilidades adquiridos permitiran al estudiante disefiar estrategias
gue potencien la rentabilidad y sostenibilidad del producto, atendiendo a criterios de innovacion,
diferenciacién, y adaptacion a los mercados.

Intencion didactica

La intencidn didactica de esta asignatura es proporcionar una experiencia de aprendizaje integral
y practica que permita al estudiante desarrollar competencias en la identificacion, disefio y
ejecucion de estrategias de comercializacion para productos agricolas con valor agregado. A lo
largo del curso, se fomentard el andlisis critico, la creatividad y la toma de decisiones informada en
un contexto de comercializacién tanto nacional como internacional.

Para lograr estos objetivos, la asignatura se estructura en cuatro unidades tematicas que integran
teoria y practica. Se empleara una combinacién de metodologias activas, tales como analisis de
casos, simulaciones de mercado, proyectos de investigacion y presentaciones de estrategias, que
permitan a los estudiantes aplicar los conceptos tedéricos a situaciones reales y de actualidad en el
ambito agricola.

Se pondra énfasis en el aprendizaje colaborativo y la interaccion con el entorno mediante estudios
de caso de empresas agricolas exitosas, actividades de analisis de mercado y ejercicios practicos
de disefio de estrategias de comercializacion, para que los estudiantes puedan experimentar el
proceso completo de planeacién y ejecucion de una estrategia.

Ademas, se buscarad desarrollar habilidades transversales en investigacion, comunicaciéon y
pensamiento critico, que permitan al estudiante integrar los conocimientos adquiridos de manera
efectiva. El curso concluye con la elaboracion de un proyecto integral, donde los estudiantes
propondran una estrategia de comercializacion realista para un producto agricola especifico,
tomando en cuenta factores de valor agregado, sustentabilidad y competencia en el mercado.
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Participantes en el disefio y seguimiento curricular del programa

Lugar y fechade Participantes Observaciones
elaboracioén o revision

Instituto Tecnoldgico de Morelia
Instituto Tecnoldgico Superior de
Uruapan

Instituto tecnoldégico de Huetamo.
Tecnologico de Tacdmbaro
Instituto Tecnoldgico de Zitacuaro
Instituto Tecnoldgico Superior de

Uruapan

4,

Competencia(s) a desarrollar

Competencia(s) especifica(s) de la asignatura

Preparar a los estudiantes para disefiar estrategias de exportacion de productos agricolas,
cumpliendo con normativas y aprovechando tratados internacionales.

Analizar el entorno de mercado y los factores clave que influyen en la comercializacion de
productos agricolas, reconociendo oportunidades y amenazas.

Desarrollar estrategias de mercadotecnia aplicadas a productos agricolas, considerando las
particularidades del mercado y del producto.

Desarrollar propuestas de innovacion y valor agregado que diferencien productos agricolas en el
mercado.

Planificar la exportacion de productos agricolas, identificando los aspectos logisticos, legales y
comerciales esenciales para su comercializacidén en mercados internacionales.

5.

Competencias previas

Conocimiento en fundamentos de mercadotecnia.
Comprension de los principios de comercio exterior
Competencias en analisis de datos para la toma de decisiones
Habilidades de investigacion y andlisis de informacién
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6. Temario
No. Temas Subtemas
1.1. Panorama global y nacional de Ila
comercializacion agroindustrial.
1.2. Andlisis del entorno competitivo en el mercado
Introduccién a la Comercializacion agroindustrial. , _
1 d . 1.3. Demanda y oferta en productos agroindustrial.
e Productos Agricolas. : L
1.4. Factores socioecondémicos y culturales que
influyen en el mercado
1.5. Identificacion de oportunidades de mercado en
el sector agroindustrial.
2.1. Concepto de valor agregado en productos
agricolas.
2.2. Innovacion en la presentacion y empaque de
_ productos agricolas.
5 Innovacion y Valor Agregado en | 2.3. Certificaciones y normas de calidad para
Productos Agroindustrial productos agricolas
2.4. Sustentabilidad y responsabilidad social en la
comercializacion
2.5. Herramientas digitales para la innovacién en
productos agricolas
3.1. Segmentacioén de mercados agricolas.
3.2. Posicionamiento de productos agricolas con
valor agregado.
Estrategias de Mercadotecnia para 3.3. Est[ategias de precio para productos
3 Productos Agroindustriales agricolas..
3.4. Canales de distribuciébn y logistica en e
mercado agricola
3.5. Estrategias promocionales y comunicacién
efectiva
4.1. Requisitos y regulaciones para la exportacion
de productos agricolas.
4.2. Seleccion de mercados internacionales para
Estrategias de Exportacion de productos agricolas.
4 Productos Agroindustriales con valor 4.3. Estrateg_las de entrada a mercados
internacionales.
agregado 4.4. Logistica y cadena de suministro en la
exportacion.
4.5. Contratos, términos Yy financiamiento de

exportacion.
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1. Introduccién ala Comercializacién de Productos Agricolas

Competencias

Actividades de aprendizaje

Especifica(s):

Analizar el entorno de mercado y los
factores clave que influyen en la
comercializacion de productos
agricolas, reconociendo
oportunidades y amenazas.

Genérica(s):

Capacidad de andlisis y sintesis.
Habilidad para busqueda de
informacion.

Capacidad para trabajar en equipo.

Analisis de casos de estudio sobre tendencias de
comercializacion agricola.
Mapeo de actores clave en
suministro agricola.

Realizacién de un andlisis FODA de un producto
agricola.

Elaboracion de un informe de las oportunidades
de mercado en un sector agricola especifico.

la cadena de

2. Estrategias de Mercad

otecnia para Productos Agricolas

mercadotecnia aplicadas a productos
agricolas, considerando las
particularidades del mercado y del
producto.

Genérica(s):

Capacidad de analisis y sintesis.
Habilidad para busqueda de

informacion.
Capacidad para trabajar en equipo.
Capacidad de aplicar los

conocimientos a la practica.

Competencias Actividades de aprendizaje
Especifica(s): ¢ Creacion de una propuesta de segmentacion de
o Desarrollar estrategias de mercado para un producto agricola.

Disefio de una estrategia de posicionamiento de
un producto agricola.

Elaboracion de un plan de precios en funcién de
costos y mercado.

Simulacién de una campafia de promocién para
un producto agricola.

3. Innovaciéon y Valor A

gregado en Productos Agricolas

Competencias

Actividades de aprendizaje

Especifica(s):

Desarrollar propuestas de
innovacion y valor agregado que
diferencien productos agricolas en el
mercado.

Elaboracion de una propuesta de valor agregado
para un producto agricola.

Disefio de un empaque innovador considerando
criterios de sustentabilidad.

Investigacién y presentacion sobre certificaciones
agricolas.

©TecNM 2024



-
EDUCACION E?@ AT D0 Tecnolégico Nacional de México

/(5

Direccion General

Genérica(s):
e Capacidad de andlisis y sintesis.
e Habilidad para busqueda de
informacion.
o Capacidad para trabajar en equipo.
o Capacidad de aplicar los
conocimientos a la practica

Desarrollo de una propuesta de marketing digital
para un producto agricola.

4. Estrategias de Expo

rtacion de Productos Agricolas

Competencias

Actividades de aprendizaje

Especifica(s):

e Planificar la exportacibn de
productos agricolas, identificando
los aspectos logisticos, legales vy
comerciales esenciales para su
comercializacion en  mercados
internacionales.

Genérica(s):
e Capacidad de analisis y sintesis.
e Habilidad para busqueda de
informacion.
e Capacidad para trabajar en equipo.
e Capacidad de aplicar los

conocimientos a la practica

Elaboraciéon de un plan de exportacion para un
producto agricola.

Andlisis de barreras comerciales en distintos
mercados.

Simulaciéon de la cadena de suministro en la
exportacion agricola.

Presentacion de un caso practico sobre
exportacion exitosa de un producto agricola.

8. Practica(s)

Casos de estudios de entornos reales de empresas agricolas globales.

Casos practicos de simulacién de la cadena de suministro en la exportacion agricola.
Disefio digital de estrategias mercadoldgicas.

Proyectos de propuestas de un plan de exportacién de productos agricolas.
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9. Proyecto de asignatura

Formar profesionales capaces de comprender, disefiar y optimizar procesos de mercadotecnia
internacional, garantizando la eficiencia, eficacia y competitividad de las empresas a nivel global.
El objetivo del proyecto que planteé el docente que imparta esta asignatura, es demostrar el
desarrollo y alcance de la(s) competencia(s) de la asignatura, considerando las siguientes fases:

Fundamentacion: marco referencial (tedrico, conceptual, contextual, legal) en el cual se
fundamenta el proyecto de acuerdo con un diagnostico realizado. Este proyecto deberd
enfocarse a un caso real, desarrollando habilidades de andlisis, planificacion y resoluciéon de
problemas. Ademas, fomenta la creatividad y el pensamiento critico al proponer soluciones
innovadoras para los desafios del comercio internacional.

Planeacidn: con base en el diagnéstico en esta fase se realiza el disefio del proyecto por parte
de los estudiantes con asesoria del docente; implica planificar la introducciéon a un mercado
internacional: seleccién e investigacion del mercado, disefio y adaptacién del producto, célculo
de precios, definicion de estrategias de distribucién y logistica, incorporacién de tendencias y
herramientas digitales, documentacion, tradmites y financiamiento.

Ejecuciodn: consiste en el desarrollo de la planeacion del proyecto realizada por parte de los
estudiantes con asesoria del docente, es decir en la intervencién (social, empresarial), o
construccion de la propuesta disefiada, es la fase de mayor duracion que implica el desempefio
de las competencias genéricas y especificas a desarrollar.

Evaluacidn: es la fase final que aplica un juicio de valor en el contexto laboral-profesion, social
e investigativo, ésta se debe realizar a través del reconocimiento de logros y aspectos a mejorar
se estara promoviendo la metacognicion, el desarrollo del pensamiento critico y reflexivo en los
estudiantes. Los criterios a considerar serian al menos:

= Comparacion de los resultados obtenidos con los objetivos establecidos.
Andlisis de los costos y beneficios del proyecto.

Identificacion de las mejores practicas y lecciones aprendidas.
Evaluacién del impacto mercadoldgico y logistico del proyecto.

Propuesta de estrategias mercadoldgicas para la competitividad.
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10. Evaluacién por competencias

Formativa y sumativa

e Elaboracion de rubricas
e Generacion de portafolio de evidencias

Se sugiere contemplar:

e Reportes escritos
Mapas mentales
Exposiciones
Debates

Mapas conceptuales
Infografias

Casos practicos
Casos de estudio
Investigaciones documentales
Exédmenes escritos
Proyecto final
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